СОДЕРЖАНИЕ
1Анализ глобальных целей


2Текущая модель социальных и экономических взаимоотношений (не дописано)


2Модель креативного сегмента экономики (не дописано)


3Возможности перехода к новой модели (не дописано)


5Калмыцкий креативный проект


8SWOT-анализ проекта (не дописано)


8Анализ реализуемости по Константину Копылову (не дописано)


8Детализация проекта (не написано)


9Предложение по разработке плана Калмыцкого креативного проекта психонетических сообществом




Анализ глобальных целей

Перед тем как начать разговор о Калмыцком креативном проекте необходимо понять, а какие глобальные цели ставит перед собой такой проект. Какие силы в нем заинтересованы и чего в конечном итоге они хотят получить?
В проекте принимают активное участие несколько субъектов.
Прежде всего, это Президент Калмыкии Кирсан Илюмжинов и его ближайшее окружение. Главной его мотивацией, как одного из ярких представителей креативного класса – желание реализовать нарастающую в мире волну технологического и социального изменения у себя, на территории Калмыкии. Кто будет первым, тот получит фору. При этом четкого понимания как это будет, нет. Проект не является самоцелью, а предназначен для завоевания позиции в стране и мире, как президентом Калмыкии, так и самой Республикой. Поэтому на проект накладываются соответствующие требования: 
· Сохранение преемственности власти (возможно в совсем другой форме, желательно более устойчивой).
· Реализация преимущества 7-го технологического уклада на территории Калмыкии, т.е. построение замкнутого (не требующего постоянной финансовой поддержки) и самовоспроизводящегося сегмента экономики, обладающего технологиями, обеспечивающими несомненное преимущества по отношению к остальному миру.
· Приближение даты переизбрания Президента Калмыки накладывает требование четкой формализации проекта в краткие сроки. Проект должен обладать привлекательностью для тех, от кого зависит переназначение Президента Калмыкии. В проект должна быть заложена возможность его реализации: определенны сроки, примерные финансовые затраты, необходимость в людских ресурсах и основных средствах. 
Вторым активным участником является психонетическое сообщество. Его цели, это прежде всего реализация в проекте самих участников психонетической сети. Более глобально – построение мира, где развитие и творческая самореализация будут стоять на первом месте по отношению к целям самообогащения. Где возможно будет рождение нового человека, весь потенциал которого будет направлен не на физическое выживание и выполнение социальных норм и ролей, а на познание мира, развитие и творчество. Мира, в котором возможно будет поставить и решать любые задачи. Итак:
· Реализация участников психонетической сети и самого сообщества.
· Создание нового креативного мира с иной системой мотиваций.
· Создание нового человека.
· Производство опережающих развитие идей и технологий и возможность их реализации.
Третьим участником необходимо поставить Калмыкию. Поскольку креативный проект будет реализовываться на ее территории с участием ее народа необходимо учесть его особенности и внутренние стремления:

· Калмыцкий народ находится в поисках собственной идентичности и национальной идеи. Есть глубокая потребность в очищении, обновлении и приведении в целостность форм национальной культуры и изменении системы мотиваций для приобретения пассионарного потенциала в приближающемся будущем.
Итак, если связать все эти цели воедино, то мы получим первоначальный вид на будущее - vision. На всем протяжении уточнения стратегии развития проекта мы не должны упускать эти цели из вида. 
Текущая модель социальных и экономических взаимоотношений (не дописано)
Для того чтобы двигаться к определенной цели, необходимо сначала определить собственные координаты. Построим текущую модель социально-экономических отношений внутри Калмыкии и модель ее взаимодействия с окружающим миром.

            Общая система мотиваций

Субъекты отношений, описание системы с точки зрения разных позиций:

Креатор – представитель нового мира
Президент Калмыкии
СМИ

Чиновник

Учитель

Ученый

Предприниматель

Бандит
Описание цикла общего социально-экономического взаимодействия

Почему система стабильна

Противоречия, неудовлетворенные стремления субъектов
Точки нестабильности

Система перераспределения национального дохода, то какие задачи она решает, а какие нет.
Точки интереса в Калмыкии: Буддизм, Изучение Языков, Шахматы, возвращение к корням

Интересы РФ элиты – легитимизация власти, пока власть практически принадлежит внешним, западным элитам и условием сохранения власти является подчинение чужим интересам. Другие интересы… 
Модель креативного сегмента экономики (не дописано)
Построим общую модель любых социально-экономических общественных отношений. В такой модели должны присутствовать значимые субъекты отношений. Система мотиваций этих субъектов. Функции, которые берет на себя такая социально-экономическая система (функции отдельных субъектов и системы в целом). Общая схема внутреннего взаимодействия субъектов, а также взаимодействия с внешней средой, в том числе и в терминах системы перераспределения ценностей (как материальных, так и духовных, по Маслоу).
Кто?

Почему?

Что делает? (Что)

Что получает? (Зачем)
Как?
В рамках такой модели можно рассмотреть креативную экономику. Начнем с системы мотивации. Она смещается с целей обогащения (на деньги можно купить все, если ты такой умный, то почему такой бедный), на:

· цели саморазвития, повышения уровня человеческого осознания (каждый должен иметь возможность развиваться и не в узкую прикладную область, а духовно, культурно, физически…).
· возможность творческой реализации (такая возможность ценится больше, чем денежное вознаграждение).
· возможность нравственного совершенствование человека (не в плане создания нового эталона морального облика человека, а в плане технологии разотождествление человека с грехами, страстями…, технологии работы с личностными структурами).

· принесение пользы человечеству, как возможность коллективного признания и социальной реализации.
· сохранение и развитие реализующей вышеперечисленные мотивы экономики.
Значимыми субъектами такой экономики могут быть, прежде всего:

Учителя-Креаторы, как ответственные за создание и воспроизведение нового человека.
Ученые-Креаторы, как создатели технологий будущего.
Стратеги-Философы-Онтологи, как создатели стратегии выживания, воспроизведения и развития креативного сегмента экономики,  конструирующие новые онтологии и проводящие прогнозирование и форсайт, ответственные за стратегический план. 
Организаторы-Креаторы, как практики 
Какие функции берет на себя такая экономика?
Креативизация человека

Реализация в жизни креативного человека

Производство новых идей

Управление креативным сегментом экономики
Информационная защита (противостояние информационной бомбежке и потери собственной воли)

Правовое урегулирование споров возникающих в креативном собществе.

Развитие, в быстром обществе требуется непрерывное стратегическое видение и механизмы утилизации всеобщей активности. (философско-онтологическое. Программно-стратегическое, культурное)

Все остальное на аутсорсинг.
… (Описание модели не закончено)
Возможности перехода к новой модели (не дописано)
Как обычно происходит процесс проявления идеи в реальность, реализация проекта. Сначала возникает идея в головах. Если существует мотивация для ее реализации начинают обсуждаться цели, стратегия, философия, подводится онтология, происходит виртуальное согласование с действующей реальностью. После этого пишется проект, планируются время, ресурсы. И только после положительной оценки реальности проекта идея начинает обрастать физически реализованными объектами – структурами развития и управления, дифференцированными процессами, людьми, основными средствами, строениями, оборудованием…
Соответственно нужно понимать, что и наш проект должен развиваться по этому сценарию. Идея сначала должна сформироваться у нас в головах и реализоваться упрощенно в маленьком кругу, затем должна начать транслироваться на активные сегменты общества. Должна измениться мотивационная структура этих сегментов. Далее им можно начать давать реализовывать свои мотивы. Они должны для этого сформироваться в группы-субъекты интересов, значимых в креативной экономике. И далее под давлением существующих мотиваций должен начать разворачиваться сценарий отношений между этими субъектами, такой, какой мы планируем. Необходимо детально проанализировать будущие возможные сценарии:
Действующие лица:

	Субъекты
	Возможные цели

Надо бы

Могу и хочу

	Учителя
	

	Ученые
	

	Управленцы
	

	Президент РФ
	

	Внешняя среда
	

	Потребительская экономика
	

	Илюмжинов и К
	

	Психонетическое сообщество
	

	Участники проекта
	

	
	


Как вовлеч в проект представителей чиновничества и управленческого аппарата? Они являются наибольшими скептиками и реалистами. Они попали в управленческий аппарат именно потому, что их первой мотивацией было найти стабильное, хлебное место. Креативный мир является абсолютно не стабильным и пока не хлебным.

Что не достает чиновникам? Их место обязывает их много сидеть и перебирать бумаги. Их место обязывает их постоянно поддерживать внутренний бюрократический паритет, брать или давать взятки, при этом страдают непосредственные обязанности. Чиновник и хотел бы, чтобы было по-другому, но так устроена система.

Итак, чиновникам не достает активности, возможности резко выдвинуться за счет собственных способностей и возможности служить своему народу. А также возможности удерживать должность вечно и передавать по наследству. Или негативно: коллекционировать должности, чтобы можно было сидеть на двух стульях одновременно.

Реализуем их нужды…
Сценарий внутреннего взаимодействия:
…(не дописано)

Сценарий внешнего взаимодействия: 

…(не дописано)

Все, что нам нужно, это придать определенные мотивации субъектам взаимодействия и обеспечить отсутствие коммуникационных и иных издержек на физическом уровне. Далее они справятся сами.
Уникальная стратегия  - реализующая наше конкурентное преимущество
Калмыцкий креативный проект
Калмыцкий креативный проект предполагает несколько стадий реализации и команду, которая будет ею заниматься. Команда должна заниматься организацией и одновременно участвовать в самом проекте, выступая его ядром. Жизненный цикл проекта должен включать в себя следующие стадии:

1. Стадия формирования мотивированных групп
2. Исследовательская стадия
3. Внедренческая стадия
4. Рабочая стадия
Первая стадия – это стадия формирования и накопления человеческих ресурсов, поскольку именно их в первую очередь и не хватает. На первой стадии происходит формирование первоначальных групп – представителей основных субъектов креативной экономики: группа прогрессоров, группа исследователей и группа ученых. Команда реализации Калмыцкого креативного проекта на этой стадии занимается организацией обучения и созданием инфраструктуры будущего креативного сегмента экономики.
В первую группу попадают те, кто в будущем будет исследовать и реализовывать пути развития креативного проекта. Эти люди должны будут мыслить стратегически, уметь прогнозировать, понимать и конструировать философию и онтологию. Эти люди должны стать практиками, но уметь оторваться от земли. Их предметом интереса должен быть социум, общество. Источником таких людей могут стать в первую очередь молодые представители управленческого аппарата, историки, философы. 
Во вторую группу попадают люди, занимающиеся наукой. Интерес у этих людей направлен прежде всего на исследования и создание технологий 7-го технологического уровня. Источником таких людей могут стать в первую очередь молодые ученые.
В третью группу попадают люди, заинтересованные в создании и применении технологии развития креативного, осознанного человека. Представителями такой группы должны стать учителя.
На первой стадии креативного проекта ставится задача создать новую мотивацию внутри каждой группы, нейтрализовать межличностные трения, построить коллектив из осознанных, способных независимо мыслить субъектов с повышенным уровнем креативности и пассионарности. Для создания такой группы можно применить психонетические технологии и технологии знаниевого реактора. Прежде всего:
ПТП – психотехническую практику для выделения осознанной, волевой позиции

Групповую практику – для формирования связной группы осознанных субъектов с нейтрализацией межличностных трений и резкого повышения общего понимания внутри группы
Технологии знаниевого реактора для выделения и осмысления групповой позиции, поиска нетривиальных решений по поставленным задачам…

Курс сталкинга – глубинный анализ внутренних мотиваций, личностных структур, картины мира, выслеживание себя. Работа над базальными комплексами: чтрах смерти, чувство собственной важности и жалость к себе. Конечной целью такого курса должно быть выстраивание эффективной личности. Стирание запрограммированных социумом ограничений на самоопределение, творчество, реализацию, счастье… Изменение внутренних мотиваций.
Курс по управлению проектами (project management) – обучение технологии управления проектом от идеи до полной реализации. В группах должно прийти полное понимание того, как организовывается и выполняется проект.
Курсы связанные с тематикой конкретной группы.

В процессе занятий можно и нужно ставить перед группами практические задачи с упором на не ангажированность прошлым цивилизационным опытом и культурой и на способность совместной работы без утери отдельными членами активной позиции.
Например, для учителей – задача описать человека будущего, для исследователей совместные с психонетическим сообществом исследовательские задачи. Для стратегов – конкретные практические задачи.

Обучающая стадия проекта может длиться не менее года с постепенным включением все большего количества практических задач. Для контроля обучения должна быть сформирована строгая система оценки результатов и возможного отсева не успевающих.

Для организации обучения групп понадобится территория. Обучение можно организовать в очно-заочной форме. Уже на этой стадии организационной командой Калмыцкого креативноого проекта должна начаться реализация виртуального креативного города. Город должен быть построен на современных технологиях создания виртуальных городов с применением панарамных съемок, и технологий построения привлекательного игрового пространства, способного конкурировать с реальностью. Город должен содержать Университет, иметь городки Учителей, Исследователей, Стратегов. Реализовывать идеи креативной валюты, креативного банка, отражения других существующих и не существующих социальных и экономических институтов. Главной функцией такого города является вовлечение участников проекта в Систему креативных ценностей и будущий креативный мир. Например, оценка успеваемости обучаемых должна быть не просто в цифрах, а во внутренней валюте. Валюта может быть многомерной и связываться с основными ценностями сообщества. Должен быть организован внутренний обмен. Т.е. организована структура благ, которые член сообщества получает при наличии определенного количества валюты. Блага могут выражаются в погружении в креативный сегмент, доступ к творчеству, реализации проектов, в конечном счете доступу на стратегический уровень, в материальных благах. При этом поддержка свободы высказывания идей и хорошая система отсева креаторов. Устройство виртуального города требует детальной проработки. Но главную функцию, которую он должен выполнять на первой стадии – это организация быстрой и удобной коммуникации внутри и между группами с упором на практическую реализацию. Т.е. организация коммуникационного пространства с самого начала должная быть удобна для проектной деятельности и использовать новейшие коммуникационные и трансляционные технологии. Кроме виртуального мира креативному проекту требуется и реальная территория. Ее воплощением может стать футорополис – город будущего. Город должен воплощать идеи экологического отношения человека к себе и природе и вместе с тем воплощать новейшие технологические разработки, не нашедшие применения в постиндустриальном мире. Для Калмыкии такими технологиями могут стать прежде всего разработки связанные со строительством ветроэнергетических установок и новейшие сельскохозяйственные технологии. Примером могут служить разработки Астраханского технологического парка, Виктора Федоровича Склярова (технология установки на одну мачту нескольких ветряных мельниц (возможно название искажено), дает многократное увеличение КПД, струнные дороги, сельскохозяйственные технологии) или Института электрификации сельского хозяйства, Дмитрия Семеновича Стребкова (передача энергии на большие расстояния без потери, в том числе по лазерному лучу).
Вторая стадия проекта проводит включение сформированных и мотивированных групп в исследовательскую и иную работу. Деятельность групп должна иметь проектный принцип. Под конкретный проект формируется конкретная подгруппа, которая должна пройти все стадии жизни проекта. При этом сами проекты могут иметь разную направленность: исследовательский проект, организаторский проект, трансляционный проект. Это деление подразумевает три основных вила деятельности человека: мышление, коммуникация, действие. На примере группы прогрессоров:

Исследовательский проект – это стратегирование, форсайт, разработка новых онтологий и мотиваций, стратегии выживания и развития креативного сообщества.

Трансляционный проект, это разработка форм и конкретизация методов трансляции креативного проекта на окружающий мир, разработка текстов, сайтов, произведений искусства, рекламы, и новых социальных технологий…

Организаторский проект, это организация конкретных изменений в инфраструктуре креативного проекта.
      Итак, примерная классификация:
Группа прогрессоров-креаторов

     Подгруппа исследователей (Мышление)
     Подгруппа производителей форм, конструкторов социальных мотиваций (Коммуникация)

     Подгруппа организаторов  (Действие)
 Группа исследователе-креаторов

     Подгруппа исследователей-методологов (Мышление-Коммуникация)
     Подгруппа внедрения преждевременных инноваций (Действие)
Группа учителей-креаторов

     Подгруппа исследователей-методологов (Мышление-Коммуникация)
     Подгруппа инструкторов (Действие)
На второй стадии перед группой должны ставиться реальные задачи, она должна встраиваться в деятельность организаторской команды Калмыцкого креативного проекта. Для группы учителей – это должна стать разработка и внедрение технологии создания креативного, осознанного человека уже в условиях среднего учебного заведения. Организация виртуального пространства. Внедрение технологии на примере нескольких школ. 
Для группы ученых – должны стартовать конкретные исследовательские проекты. Для этого необходимо подготовить инфраструктуру, построить жилую часть футурополиса. Исследовательские проекты могут вестись совместно с психонетическим сообществом и должны принадлежать технологиям 7-го технологического уклада. Такой темой может быть например восстановление и внедрение калмыцкого языка, возможная его модификация с позиций Ифкуиля или других практических позиций, реализующих ценности творчества, осознанности, нравственности и способности воплощать намерение на уровне языка.

Темы исследований необходимо определить и детализировать на протяжении первого этапа проекта. Первоначальные разработки еще до начала второго этапа можно организовать в рамках психонетического сообщества и привлекать обучающихся на практику.
Перед группой прогрессоров должны ставиться серьезные социальные задачи. Создание система национального образования и повышения креативности и уровня осознанности в Калмыкии, реализация совмещения креативного сегмента с существующей экономической системой, вплоть до реальной организации замкнутого цикла. 
Группа прогрессоров должна иметь очень серьезную мотивацию и уровень осознанности, поэтому необходимо отдельно подумать над организацией их поддержки, психологического равновесия и силы намерения. На этой стадии должна быть реализована структура управления группами. Реализован совет, механизм попадания в него. Реализована система социальных лифтов. Группы не могут быть замкнуты вечно. Должна быть система объективной оценки и отбора людей для проектов, система должна быть прозрачна и проявлена на территории виртуального города. Кроме того на этой стадии должна быть организована группа отвечающая за психогигиену внутри креативного проекта. В группы должны попасть компетентные в области психонетики специалисты для экстренного решения проблем могущих возникнуть при работе над активизацией человеческого сознания. Реструктуризация текущей экономики и общественных отношений в соответствии с новыми ценностями, как может выглядеть новая система перераспределения национального дохода. Решение фундаментальных проблем потребительской экономики с помощью встраивания креативного сегмента.
На третьей стадии Калмыцкого креативного проекта должно произойти массовое внедрение уже разработанных и опробованных технологий. И наконец, на четвертой стадии должен установиться новый паритет и новая точка равновесного поддержания креативного сегмента экономики. При этом уже сейчас понятно, что креативная экономика, это очень быстрая экономика. Соответственно должны быть реализованы механизмы, держащие под контролем взрывной рост и предоставляющие любому человеку возможности встраивания в быстро меняющийся мир. 
SWOT-анализ проекта (не дописано)
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Анализ реализуемости по Константину Копылову (не дописано)
Данный анализ предназначен для доведения проекта до состояния максимальной выполнимости, а также для выявления собственных внутри личностных противоречий, сковывающих мотивацию и способность воплотить проект в жизнь.

Алгоритм:

· Даем первоначальному проекту оценку от –10 до +10 по внутренним ощущениям.

· Становимся в позицию строгой, но конструктивной критики. Находим главные недостатки. Почему у управляющих проектом может не получиться. Как изменить окружение, себя чтобы получилось.
· Разрешаем противоречия, дорабатываем проект, меняем собственную позицию, даем новую оценку от –10 до +10
· … повторяем, пока оценка не стала +10
· Проверяем, а можно ли что-нибудь улучшить до +11
· … повторяем, пока хватает воображение.
Такой анализ рекомендуется провести всем, кто будет управлять реализацией проекта. Возможно, проделывать его повторно, на протяжении проекта по мере возникновения напряжений. Также для хорошей групповой работы и снятия межличностных противоречий внутри группы реализации проекта рекомендуется проводить групповую практику (психонетическая разработка).
Детализация проекта (не написано)
Проектная реализация. Расчет по срокам, затратам, людям, иным ресурсам…
Предложение по разработке плана Калмыцкого креативного проекта психонетических сообществом
Задача разработки детального плана проекта в сжатые сроки может быть реализована силами психонетического сообщества. Данная задача может быть реализована на основе технологии знаниевого реактора в распределенном режиме. 

Алгоритм такого реактора может быть следующим: 

· Модератором (-ами) реактора пишется детализированный проект (насколько у модератора хватит компетентности).

· Проект поступает на обсуждение группы разработчиков. Высказывается критика. Добавляются новые видения проекта, проект переосмысливается, уточняется. Происходит корректировка или полный перепросмотр некоторых решений. Разные проекты испытывают взаимную диффузию.
· Группой разработчиков накидывается коллекция метафор. Затем метафорический протокол разворачивается в конкретные описания. 
· Проект дорабатывается модератором (-ами)

· Проект поступает на обсуждение группы ученых
· Проект дорабатывается

· Проект поступает на согласование с руководством Республики Калмыкия.

· Проект дорабатывается и поступает в реализацию.

По технологии можно проконсультироваться с Сергеем Переслегиным.
Участников и время работы реактора на каждой стадии необходимо согласовать заранее. Думаю, такой режим работы потребует большой отдачи участников, но тем самым даст наилучший выходной результат.
